Zatwierdzony przez Zarzad IWP w dniu 14 wrze$nia 2017 r.
z uzupetnieniami z 18 stycznia 2018 r.

GrandFront 2017
XVI Konkurs Izby Wydawcow Prasy na Prasowa Okladke Roku

REGULAMIN
l. Cel i adresat

Celem Konkursu jest promowanie wartosci tworczych, ktérym nadawany jest szczegol-
ny wyraz artystyczny i technologiczny, wzmacniajgcy rézne formy przekazu informacyjne-
go czy tez publicystycznego, skierowane na wazny interes kulturowy, spoteczny, pan-
stwowy, kreujgcy zachowania wspotczesne nastawione na przysztosé.

Konkurs stuzy stworzeniu mozliwosci bezposredniej konfrontacji osiggnie¢ grafiki re-
dakcyjnej, a takze technologii stron i serwiséw cyfrowych, wspiera osigganie wysokiego
poziomu projektowania graficznego i technologicznego gazet, czasopism oraz ich mutacji
cyfrowych, atakze prezentowaniu wzorcow przez nagradzanie najlepszych rozwigzan
oraz promocji ich twércéw. Konkurs adresowany jest do wydawcéw, redakcji, twércéw

grafiki prasowej i aplikacji cyfrowych.

Il. Uczestnictwo i zgtoszenia

1. W konkursie mogg brac¢ udziat tytuty prasowe — dzienniki i czasopisma, w tym wydania
elektroniczne — spetniajgce wszystkie ponizsze warunki tgcznie:
1 sg wydawane w Polsce,
1 posiadajg numer ISSN,
"1 sg samodzielnie dystrybuowane.
oraz mutacje cyfrowe

2. Do konkursu mogg by¢ zgtaszane wytgcznie oktadki tytutbw prasowych (wydan) oraz mu-
tacje cyfrowe tytutow prasowych, ktore ukazaty sie w cyklu wydawniczym 2017 roku
i spetniajg warunki okreslone w pkt. 1.

3. Wydawnictwo lub redakcja moze zgtosi¢ do poszczegdlnych kategorii do 2-ch dowolnych
pierwszych stron lub oktadek dla danego tytutu. Oktadka tytutu prasowego moze by¢

zgtoszona tylko w jednej kategorii.
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4. Zgtoszenie oktadki do konkursu odbywa sie przez przestanie do organizatora w terminie
przez niego wyznaczonym i podanym w osobnym komunikacie:

Dla wydan drukowanych:

1 formularza zgtoszeniowego online (dostepnego na oficjalnej stronie internetowej Kon-
kursu) wraz z uzasadnieniem wyboru zgtoszonej oktadki oraz metryczki twércéw,
osobno dla kazdej oktadki lub strony tytutowej

1 przestanie on-line wypetnionej i podpisanej Zgody na reprodukcje oktadki, ktéra stano-
wi zatgcznik do regulaminu (dostepne na stronie internetowej Konkursu),

1 1 egzemplarza okazowego kazdego zgtaszanego dziennika lub czasopisma ze zgta-
szang strong tytutowa/oktadka,

1 Elektroniczng wersje zgtaszanej oktadki/strony tytutowe;:

o dla czasopism kolorowych oktadke w formacie tiff/jpg 300 dpi o podstawie
18 cm lub w formacie PDF PressOptimized (1:1)
o dla gazet pierwszg strone w formacie tiff/jpg 240 dpi o podstawie 18 cm lub

w formacie PDF PressOptimized (1:1)

5. Zgtoszenia mogqg by¢ dokonywane przez wydawce lub przez redakcje w imieniu wydawcy
i podpisane przez osobe upowazniong.

6. W konkursie uczestniczy¢ bedg te wydawnictwa lub redakcje, ktore spetnity warunki okre-
Slone w punktach od 1 do 5.

7. Konkurs jest otwarty a uczestnictwo w nim jest bezptatne. Organizator Konkursu bedzie
miat na uwadze, przy realizacji Konkursu, poszanowanie przez zgtaszajgcych zasad Ko-

deksu Dobrych Praktyk Wydawcow Prasy.

lll. Kategorie, ocena i Jury
1. Konkurs realizowany bedzie w 8-u kategoriach analogowych:
1. Dzienniki: ogdlnoinformacyjne tytuty prasowe, ukazujgce sie periodycznie czesciej niz

raz w tygodniu;
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. Gazety lokalne: informacyjno-publicystyczne tytuly prasowe o charakterze gazeto-
wym, o czestotliwosci 1 do 2-ch razy w tygodniu, skierowane do spotecznosci lokal-
nych o zasiegu ponizej wojewodztwa;

. Polityka, gospodarka i spoteczenstwo: czasopisma, ktérych formuta redakcyjna
i zawartos¢ stuzg publicznej dyskusji oraz prezentacji pogladow i postaw wobec aktu-
alnych lub minionych wydarzen, a takze procesow itendencji opisujgcych terazniej-
sz0S€ i przysztos¢ Polski i Swiata,

. Lifestyle: bogato ilustrowane czasopisma, kreujgce wzorce zachowan, aktywny styl
zycia, stymulujgce bogate w tresci postawy indywidualne i zbiorowe zwigzane ze sty-
lem bycia i zycia, a takze opisujgce tresci popkulturowe, w tym wydarzenia towarzy-
sko-kulturalne;

. Rodzina i dom: czasopisma popularne o tematyce ogdlnej i poradniczej, kierowane
w wiekszosci do kobiet, w tym czasopisma o charakterze informacyjno-poradniczym,
dla rodzicow, o zdrowiu, kulinariach, domu i ogrodzie itp.;

. Kultura i sztuka —nowatorsko ilustrowane czasopisma spotecznosciowe, adresowane
do wyselekcjonowanej grupy odbiorcéw, poszukujgcych niestandardowych wzorcow
i zachowan oraz odwaznych iinnowacyjnych w ksztattowaniu zycia indywidualnego,
grupowego lub rodzinnego.

. Nauka, technologia i profesje: czasopisma poswiecone tematyce konkretnej dziedzi-
ny nauki, branzy (dziatowi gospodarki, dziedzinie przedsiebiorczosci etc.) lub tworzg-
cym je grupom lub kategoriom zawodowym (naukowcom, architektom, promotorom
sztuki, lekarzom, energetykom, rolnikom, aptekarzom, logistykom, wydawcom, han-
dlowcom etc.), ktérych celem jest nie tylko integracja i prezentacja probleméw dane;j
branzy lub kategorii zawodowej, ale takze dziatanie na ich rzecz przez informowanie,
edukowanie lub popularyzacje rozwigzan wspierajgcych rozwdj danej dziedziny
i branzy lub grupy zawodowe;.

. Hobby: czasopisma kreujgce osobiste zainteresowania, stuzgce realizacji indywidual-
nych lub zbiorowych zainteresowan, pasji lub zaje¢ hobbystycznych, m.in. poprzez

sport, podroze, kolekcjonerstwo, motoryzacje, komputery, gry;
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. Do nagrody w kategoriach analogowych wydawcy lub redakcje zgtaszajg strony tytutowe
podstawowego wydania o tematyce dowolnej.
. Przez temat dowolny rozumie sie layout oktadki wykraczajgcy ponad przyjete standardy
i rozwigzany w sposob graficzny. Oktadka nie moze zawiera¢ zdjec lub znakdw i/lub roz-
wigzan graficznych, ktére byty wczesniej uzyte w promocji lub reklamie podmiotow komer-
cyjnych.
. Oceny zgtoszonych do konkursu prac dokonuje Jury, sktadajgce sie z: dyrektoréw arty-
stycznych, projektantow graficznych, fotograféw, dziennikarzy wydawcéw i zwyciezcow
Konkursu Skfad Jury ustala Zarzad Izby Wydawcow Prasy na podstawie zgtoszen czton-
koéw Izby. Jury moze zaprasza¢ do udziatu w jego pracach twércéw nagrodzonych okfadek
i innych tworcow, powiadamiajgc uprzednio o tym fakcie Zarzad Izby i uzyskujgc jego ak-
ceptacje.
. Przy ocenie pierwszej strony i oktadek tytutow prasowych Jury bedzie postugiwaé sie na-
stepujgcymi kryteriami profesjonalizmu, tj.:
— walory komunikacyjne (spojnos¢ przekazu wizualnego i merytorycznego — idea, po-
myst lub koncepcja),
— poziom realizacji graficznej, jego nowatorstwo i/lub wybitne walory zawodowe,
— zgodnos¢ stylistyczna z charakterem tytutu,
— warto$¢ oktadki lub strony tytutowej jako ,opakowania” tytutu prasowego.
. Jury decydujgc sie na uruchomienie i przyznanie nagrody w kategorii cyfrowej, bedzie bra-
to pod uwage: innowacyjnos¢, funkcjonalnosc, ergonomia, walory wizualne, wykorzystanie
technologii multimedialnej, jakos¢ redagowania odpowiednia dla danego srodka przekazu,
,cover story” oraz wszystkie ,wartosci dodane” rozszerzajgce doznania czytelnika.
. Jury przed przystgpieniem do etapu preselekcji dokonuje oceny i weryfikacji kategoryzacji
zgtoszonych oktadek.
. Ocena zgtoszonych prac przebiega¢ bedzie w dwéch etapach
8.1. Na pierwszym etapie preselekcji, Jury dokonuje na podstawie kryteriow jak w pkt.
5 oceny zgtoszonych pierwszych stron oraz oktadek i nominuje do drugiego etapu:
1w przypadku do 35 zgtoszen w danej kategorii — 3 oktadki
1w przypadku 35 -70 zgtoszeh w danej kategorii — 6 oktadek
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powyzej 70 zgtoszen w danej kategorii — 9 oktadek

Na tym etapie cztonek Jury dysponuje dla kazdej kategorii 20 grandami. Liczba gran-

dow przyznana jednej oktadce nie moze przekroczy¢ 6. Moze by¢é mniejsza. Grandy

niewykorzystane w danej kategorii nie zwiekszajg liczby grandéw dostepnych w innych

kategorii. Ocena wyrazona jest sumg grandéw jakg otrzymaty zgtoszenia od cztonkéw

Jury. W przypadku kiedy otrzymana przez ostatnia zakwalifikowang oktadke suma

grandéw wskazuje, ze roznice pomiedzy nig a nastepng nie przekracza 2 grandow,

wowczas Jury moze zdecydowac o zakwalifikowaniu danej okfadki do drugiego etapu

Konkursu, niezaleznie od ograniczenia sformutowanego wyzej.

8.2.

Na drugim, finalnym etapie, poprzez gtosowanie Jury dokonuje wyboru:

1 nagrody GrandFront sposrdd zgtoszonych oktadek dla dziennikéw i dla czasopism

"1 nagrody ArtFront dla najlepszej strony tytutowej lub oktadki w danej kategorii Kon-

8.3.

8.4.

8.5.

8.6.

kursu oraz najlepszej mutacji cyfrowej.
W pierwszym gtosowaniu finatowym Jury przyznaje sposrod zakwalifikowanych
w wyniku preselekcji stron i oktadek do drugiego etapu nagrode GrandFront dla
najlepszej strony lub oktadki;
W drugim gtosowaniu Jury wybiera sposrod wybranych stron lub oktadek w dane;j
kategorii jedng strone lub oktadke, ktérej przyznaje nagrode ArtFront w danej kate-
gorii.
Jury ma prawo w trakcie procesu wyboru okreslonego w pkt. 8.3. i 8.4. dokonac
gtosowania wstepnego.
Na etapie finatéw czionek Jury w kazdym gtosowaniu ma do dyspozycji 7 punktow,
ktore moze rozdysponowac¢ wg klucza:

4 pkt. za 1 miejsce

2 pkt. za 2 miejsce

1 pkt. za 3 miejsce
W przypadku, kiedy dane strony lub okfadki uzyskaty te samg liczbe punktow,

wowczas o kolejnosci decyduje liczba przyznanych ,4”.
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Nagrody przyznawane sg tym stronom tytutowym i oktadkom, ktére uzyskaty naj-

wiekszg liczbe punktow na drugim etapie.

9. W przypadku wystgpienia konfliktu intereséw, cztonek Jury przystepujgc do drugiego eta-

pu zobowigzany jest powiadomi¢ organizatoréw i pozostatych cztonkéw Jury. W takim

przypadku Juror wyfgczony jest z gtosowania w danej kategorii, a wynik gtosowania ustala

sie gtosem Jurorow niezaleznych. Przez konflikt interesow rozumie sie sytuacje, w ktorej

Juror gtosowatby na strone tytutowg, oktadke lub prace przez siebie zaprojektowang lub

tytut, ktory nadzoruje od strony artystycznej lub wydawniczej w wydawnictwie.

10.Z obrad Jury sporzgdza sie protokoty stwierdzajgce przyznanie nominacji (wyréznien) oraz

nagréd. Podpisy pod protokotem sktadajg cztonkowie Jury biorgcy udziat w obradach.

IV. Nagrody

1. Nagroda gtéwna GrandFront dla redakcji dziennika lub czasopisma za oktadke Roku.
2. Nagroda ArtFront

1.

2.

3.

ArtFront w kategorii Dziennikéw otrzymuje redakcja za najlepszg strone tytutowg
w tej kategorii.

ArtFront w kategorii Gazet lokalnych otrzymuje redakcja za najlepszg oktadke
w tej kategorii.

ArtFront w kategorii Polityka, gospadarka i spoteczenstwo otrzymuje redakcja
za najlepszg oktadke w tej kategorii.

ArtFront w kategorii Lifestyle otrzymuje redakcja za najlepszg okfadke w tej ka-
tegorii.

ArtFront w kategorii Rodzina i dom otrzymuje redakcja za najlepszg oktadke
w tej kategorii.

ArtFront w kategorii Kultura i sztuka otrzymuje redakcja za najlepszg oktadke
w tej kategorii.

ArtFront w kategorii Nauka, technologia i profesje otrzymuje redakcja za naj-
lepszg oktadke w tej kategorii.

ArtFront w kategorii Hobby otrzymuje redakcja za najlepszg oktadke w tej katego-
rii.

3. Wyréznienia finatowe

1 Wyréznienia potwierdzone dyplomami otrzymujg wszystkie redakcje za strony

tytutowe i oktadki, ktére zostaty zakwalifikowane do finatu Konkursu.
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4. Wszystkie strony tytutowe i oktadki, ktére uczestniczyty w finale Konkursu i otrzymaty trzy
pierwsze miejsca w danej kategorii, majg prawo do ekspozycji na wystawie prac konkur-
sowych.

5. Nagroda Specjalna JURY
5.1 Jury oraz organizatorzy mogg rowniez przyznac ,,Nagrode Specjalng” za szczegdl-
ne osiggniecia artystyczne lub edytorskie dla tworcéw (autoréw), sposrod publikacji be-
dacych integralng czescig tytutu prasowego, z wiasnej inicjatywy lub na podstawie zgto-
szen do Konkursu w szczegdlnosci w zwigzku z:

1 publikacja o szczegolnych walorach redakcyjnych i/lub wizualnych, zgodng
z profilem tytutu;

1 linig okladkowg w tym serig oktadek tematycznych;

1 redesignem tytutu prasowego

71 ilustracjg prasowg oceniang pod katem tematu, przestania, oryginalnosci, wyobraz-
ni, poczucia humoru, stylu i jakosci wykonania.

5.2 Do Nagrody Specjalnej nie mogg by¢ zgtaszane oktadki tytutéw prasowych i mutac;ji

cyfrowych, ktére zostaty zgtoszone do wybranej kategorii okreslonej w pkt. 2.

5.3. Prawo zgtaszania do ,Nagrody Specjalnej” majg wydawcy, redakcje i tworcy mediow

- w trybie okreslonym jak dla oktadek. Cztonkowie Jury oraz organizatorzy majg prawo

zgtosi¢ swojg propozycje réwniez bezposrednio na posiedzeniu Jury, jednak nie pdzniej

niz z ogtoszeniem wynikow preselekc;jis.

5.4 Przyznanie ,Nagrody Specjalnej’ nastepuje na drugim finatowym etapie prac Jury

i wedtug zasad procedowania dla tego etapu. Jury moze przyzna¢ dowolng liczbe na-

grod.

5.5 Zgtoszenia do ,Nagrody Specjalnej”’ nalezy dokona¢ na formularzu zgtoszenio-

wym, okreslajgc rodzaj i/lub tytut zgtaszanej publikacji (np. dodatek specjalny, fotorepor-

taz, oktadka, seria oktadek, reportaz ilustrowany, infografika, ilustracja itp.), date i numer

wydania podstawowego wraz z merytorycznym uzasadnieniem zgtoszenia, wedtug za-

sad jak dla oktadki. Publikacja winna byC przestana jako kompletny plik PDF w jakosci
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min. 150 DPI w terminie 2-ch tygodni przed posiedzeniem finatowym Jury, atakze

w postaci oryginatu.

POSTANOWIENIA KONCOWE
Wszystkie zgtoszenia sg wtasnoscig |zby Wydawcow Prasy. IWP zastrzega sobie prawa
do wykorzystania nadestanego materiatu do prezentaciji i celéw promocyjnych, o ile IWP
uzna to za stosowne.
Wydawca lub Redakcja zgtaszajgca prace do Konkursu zobowigzana jest wyrazi¢ zgode
na reprodukcje oktadki lub strony tytutowej w materiatach reklamowych i promocyjnych
zwigzanych z Konkursem.
Zgtoszenie wydawcy, redakcji, ktore nie bedzie zawierato wszystkich niezbednych infor-
macji, bedzie zdyskwalifikowane.
Jury zastrzega sobie prawo do okres$lenia przed przystgpieniem do drugiego etapu Kon-
kursu ilosci wyroznieh jakie bedg przyznane w danych kategoriach okreslonych
w rozdziale Il pkt. 2.
Jury zastrzega sobie prawo do przesuniecia zgtoszonej oktadki do innej kategorii lub na-
grody.
Jury moze przyzna¢ nagrode dla e-wydania lub mutacji cyfrowej, spetniajgcej kryteria
okreslone w rozd. ll, pkt. 1 - z wtasnej inicjatywy (w ramach zasad okreslonych w rozdz.
IV pkt. 5) lub po uprzednim ogtoszeniu warunkow udziatu w Konkursie zgodnie z trybem
jak dla wydan analogowych.
Jury zastrzega sobie prawo do nie przyznania nagrody GrandFront lub ArtFront w danej
kategorii.
Ogtoszenie wynikéw Konkursu iwreczenie nagréd odbedzie sie na uroczystej Gali

w maju 2018 roku.
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