Europa nie moze sobie pozwoli¢ na zignorowanie rewolucji danych

Ekonomia danych to filar przysztego rozwoju, tworzenia miejsc pracy oraz
spotecznego postepu. Wedlug Komisji Europejskiej, wartos¢ europejskiej gospodarki
danych moze wzrosng¢ z 285 miliardow euro w 2015 roku do 739 miliardéw euro w 2020
roku. Konsumenci i obywatele bedg korzysta¢ z innowacyjnych towaréw i ustug oraz —
nalezy mie¢ nadzieje — korzysta¢ z silnych gwarancji odnosnie do ich praw i prywatnosci.
Wielkie dane stworzg ponadto rzgdom i wtadzom mozliwosci rozbudowania spotecznych
programow strategicznych oraz podniesienia efektywnosci.

Komisja Europejska przyjeta ten kierunek w 2016 roku prezentujgc rozporzgdzenie w
sprawie ochrony danych osobowych, ktore ma wej$¢ w zycie w dniu 25 maja 2018 roku i
ktére ma na celu poszerzenie praw jednostki oraz uproszczenie regulacji pod kgtem poprawy
mozliwosci dziatania w biznesie.

Zagwarantowanie prywatnosci ma kluczowe znaczenie dla utrzymania zaufania
obywateli do technologii cyfrowych.

Nizej podpisane firmy i organizacje uwazajg, ze poufno$¢ tgcznosci elektronicznej oraz
ochrona danych osobowych sg, w swej istocie, niepodwazalne. Pragng one, aby owe
fundamentalne zasady zostaty wpisane w harmonijne ramy z korzyscig dla obywateli Europy
oraz graczy cyfrowych w obrebie dynamicznego i innowacyjnego ekosystemu.

Jednakze proponowane rozporzadzenie odnosnie do ,e-prywatnosci”’, nad ktérym
glosowal ostatnio Parlament Europejski oraz ktére jest obecnie omawiane w gronie
panstw cztonkowskich, nie doprowadzi do osiggniecia zadnego z tych celéw.

Jestesmy zaniepokojeni faktem, iz aktualne propozycje nie zapewnityby skutecznej
ochrony konsumentom. Wzmocnityby one podmioty juz i tak dominujace w
gospodarce danych; zagrozityby rozwojowi europejskich startupéw i innowacyjnych
firm, reklamom sieciowym, operatorom telekomunikacyjnym oraz innym sektorom, a
takze podwazylyby kluczowag role prasy i medibw w europejskim 2zyciu
demokratycznym.

Aktualny projekt rozporzgdzenia w sprawie prywatnosci w istocie:

e zapewnia globalnym graczom preferencyjne traktowanie w obszarze zbierania i
przetwarzania danych, a szczegdlnie danych lokalizacyjnych. Dane gromadzone za
pomocg urzgdzen i dziatan operacyjnych bylyby uwazane - bez Zadnego
uzasadnienia i z pominieciem skutecznej i konsekwentnej ochrony konsumenta - za
mniej wrazliwe niz dane zwigzane z europejskimi sieciami tacznosci,;#

e odbiera mozliwo$¢ juz wprowadzong rozporzgdzeniem o ogélnej ochronie danych w
zakresie przetwarzania danych, przy zachowaniu odpowiednich gwarancji, takich jak
stuszny interes, dalsze kompatybilne przetwarzanie oraz przetwarzanie dla celéw
statystycznych;

e nie uwzglednia skomplikowanego tancucha wartoéci cyfrowych reklam i jego
szybkiej ewolucji;



o oOficjalnie przekazuje zarzgdzanie elementami $ledzgcymi cookies w obszar
interfejsow  przeglgdania, pozbawiajagc uzytkownikow Internetu mozliwosci
decydowania o relacjach, jakie pragng utrzymywac z kazdg strong internetowa.
Takie rozwigzanie postawitoby firmy pojawiajgce sie na rynku na straconej pozyciji,
redukujgc ich mozliwosci pozyskiwania wptywow 2z reklam za pomoca
ukierunkowanych i relewantnych komunikatow. Zmniejszytoby mozliwosci w
zakresie inwestowania w wysokiej jakosci dziennikarstwo w Europie, nie pozwalajac
wydawcom prasy i mediom na budowanie opartych na zaufaniu relacji z
czytelnikami oraz promowanie redakcyjnych tresci;

e zamknetoby firmy technologiczne i startupy na waskim lokalnym rynku;

e skierowane jest ku specyficznym technologiom, takim jak ,maszyna do maszyny”
bez uzasadnienia potrzeby takiego postepowania, cho¢ regulacja powinna byc¢
mozliwie najbardziej technologicznie neutralna.

Apelujemy do europejskich i krajowych decydentéw o dokonanie przegladu projektu
rozporzadzenia w sprawie prywatnosci w sieci. Jednolity rynek cyfrowy zastuguje na
co$ wiecej niz rozporzadzenie zawierajace liczne i niekontrolowane efekty uboczne.
Aby zagwarantowaé ochrone jednostek oraz rozwédj europejskiego ekosystemu
cyfrowego, konieczne s3 jasne i proste definicje, rozdziat miedzy danymi osobowymi i
nie-osobowymi, oraz przepisy mozliwe do spdjnego i horyzontalnego wdrazania.

#

- BDZV (Federalne Stowarzyszenie Niemieckich Wydawcéw Gazet, Niemcy)

- Bouygues Telecom, Francja

- CEPI (Europejska Konfederacja Niezaleznych Producentow Telewizyjnych, Belgia)

- Criteo, Francja

- Deutsche Startups, Niemcy

- EMMA (Europejskie Stowarzyszenie Mediéw Magazynowych, Bruksela)

- ENPA (Europejskie Stowarzyszenie Wydawcow Gazet, Bruksela)

- Europejska Sie¢ Startupow, Bruksela

- Fédération Francaise des Télécoms, Francja

- France Digitale, Francja

- GESTE, Francja

- |AB Europe, Bruksela

- 1AB France, Francja

- Fundacja Gospodarki Internetowej, Niemcy

- LaPresse.be (Alliance des medias d’ information, Belgia)

- Magazines Ireland (Irlandia)

- Orange, Francja

- lzba Wydawcéw Prasy (Polska)

- PPA (Stowarzyszenie Profesjonalnych Wydawcéw, Zjednoczone Krélestwo)

- SEPM (Syndicat des Editeurs de Presse Magazine, Francja)

- SFR, France, Francja

- SPECT (Syndicat des Producteurs et créateurs de programmes audiovisuels),
Francja



SPQN (Syndicat de la Presse Quotidienne Nationale, Francja)
SRI (Syndicat des Régies Internet, Francja)

Startup Belgium, Belgia

Startup Cyprus, Cypr

Teads, Luksemburg

TF1, Francja

UPREG (Union de la Presse en Région, Francja)

VDZ (Niemieckie Stowarzyszenie Wydawcéw Magazynow, Niemcy)
Vodafone, Zjednoczone Krélestwo

Webedia

Zalando



