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Preambuta

Wolnos¢ mediow to jeden z najwazniejszych gwarantow demokracji. Pod sztandarem te] wolnosci coraz czesciej jednak szerzg
sie zjawiska zagrazajgce dostepowi do rzetelnej, prawdziwej informacji. Mowa nienawisci (tzw. hejt), aktywnosc internetowych
trolli, tzw. fake newsy oraz sztuczny ruch reklamowy generowany przez zautomatyzowane systemy, a nie ludzi, skutecznie
wptywajg na opinie, fatszujg rzeczywistosc, a takze narazajg na ogromne straty finansowe firmy korzystajgce z reklamy.

W konsekwenciji jest to takze zagrozenie dla wolnosci ekonomiczne] mediow, ktdra jest niezbedna, by mogty one wykonywac
SWO0jg prace rzetelnie.

Wedtug osrodkow oraz firm badawczych zajmujgcych sie analizami Internetu wartos¢ reklamowych oszustw (ang. “digital ad
frauds”) na globalnym rynku online w 2019 roku moze przekroczyC 50 miliardow dolarow i1 zwieksza sie z roku na rok o okoto 20%.

Dwa niezwykle niebezpieczne dla swiata medidw i reklamy zjawiska - dezinformacja i oszustwa reklamowe - sg ze sobg
nieodtgcznie powigzane. Obydwa niszczg wiarygodnosc marek i narazajg wydawcow, reklamodawcow, a takze innych
uczestnikdw rynku na wymierne straty. O dezinformagiji jest juz od lat glosno, a pojecie post-prawdy stato sie znakiem cyfrowe
ery. Dopiero od niedawna zaczynamy rozumiec, ze oszustwa reklamowe sg druga strong tej samej monety. W istocie skala
zjawiska fatszywych klikOw, fatszywych kont uzytkownikdw i sztucznego ruchu reklamowego generowanego przez szkodliwe
boty falszuje rzeczywistosc reklamowg i wprowadza w btgd opinie spotecznag.

My, nizej podpisani;

® pbedgc sSwiadomymi, ze era cyfrowa, oprocz szeregu dobrodziejstw, niesie konkretne zagrozenia,

® majac na wzgledzie wspaolnote interesow swiata medidw, reklamodawcow oraz innych uczestnikow rynku, jak np. agencije
iInteraktywne, agencje mediowe, firmy ad tech i platformy,

® 0dnoszgc sie do sugestii i zalecen Komisji Europejskiej zawartych w ,Kodeksie postepowania w zakresie dezinformacji”,

niniejszym inicjujemy wspotprace na rzecz wypracowania kodeksu dobrych praktyk majacych
na celu przeciwdziatanie zjawisku dezinformacji i oszustw reklamowych (ad frauds) w Internecie.
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